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Marketing und
Digital Business

Studium fur Marketing, Web,
Digital-Business & Management

Das Internet stellt Unternehmen vor standig neue Herausforderungen:
Konsument*innen verandern ihr Verhalten, Produkte werden online be-
worben und verkauft. Auch im B2B-Bereich kommt das Internet immer
mehr zum Einsatz. Unternehmen mussen auf diese Herausforderungen
reagieren und setzen auf umfassend ausgebildete Mitarbeiter*innen,
die Kompetenzen in den Bereichen Web, Marketing, Digital-Marketing,
Digital-Business, E-Commerce und Management mitbringen. Dieses
Studium bietet eine interdisziplinare Ausbildung, die auf die Herausfor-
derungen der digitalen Welt zugeschnitten ist.

Karriere

Den Absolvent*innen stehen nahezu alle Branchen und Unternehmen
offen. Heute bietet das Internet neue Moglichkeiten fur Marketing, Ver-
trieb und Produktmanagement und ermdglicht effizientere Strukturen
und Ablaufe. Das Studium befahigt, Projekte zu leiten, ein Team zu fUhren
oder ein eigenes Unternehmen zu grinden. Beste Karrierechancen fin-
den Absolvent*innen in den Bereichen Projektmanagement in Marketing
und Digital-Business, Digital-Marketing, Digital-Business- und E-Com-
merce-Management, Social-Media-Management, Produktmanagement
im Internet und Management der Internet- und Medienagenden.

Themen

> Digital-Business und E-Commerce (Technologie, Konzepte und
Management)

> Internet und IT (Websites, IT-Projekte, Internet-Sicherheit,
Datenmanagement)

- Marketing (Marketingplanung, Kundenverhalten, Marktforschung,
Markenflhrung)

-+ Online-Marketing (Social Media-, Search Engine- und Content
Marketing)

< Projektmanagement, Unternehmensprojekte, finanzielle Unter-
nehmensfuhrung, Wirtschafts- und Internet-Recht, Statistik

< Berufspraktikum, Sozialkompetenz und Englisch

Profil

Digital-Business-Technologien, E-Commerce

Internet und IT

Marketing und Digital Marketing
Betriebswirtschaft/Management

Sozialkompetenz
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Berufspraktikum, Projekte, Bachelorarbeiten

Angaben in Prozent, basierend auf ECTS-Punkten

BA

Vollzeit,
berufsbegleitend

Akademischer Abschluss
- Bachelor of Arts in Business (BA)

Studiendauer
- 6 Semester (180 ECTS)

Zahl der Studienplatze je Studienjahr
> 50

Zugangsvoraussetzungen

- Hochschulreife

z. B. Matura/Abitur, Studienberechtigung
oder Berufsreife

Bewerbung
2 Online — Infos & Termine auf
fh-ooe.at/bewerbung

Aufnahmeverfahren
> Alle Infos dazu unter fh-ooe.at/mab

Praktikum

> Wahrend des 6. Semesters arbeiten die
Studierenden eigenstandig an einem
Digital-Business- oder Marketing-Projekt in
einem Unternehmen.

Auslandserfahrung

- Durch einen flexiblen Stundenplan an einer
der weltweit Uber 160 Partnerhochschulen
mdglich

Organisationsform

- Vollzeit (vorwiegend Mo. - Fr.) und

> Berufsbegleitend (freitags nachmittags,
samstags ganztags, 2 Blockwochen/Jahr,
unregelmaBig, bei Bedarf auch abends unter
der Woche online)

Kosten )
- € 363,36 pro Semester + OH-Beitrag
fur Studierende aus EU- und EWR-Staaten
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http://fh-ooe.at/bewerbung
http://fh-ooe.at/mab
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Studienplan

Lehrveranstaltungen ECTS/Semester 1 2 3 4 5 6

> Digital Business

Digital-Business-Technologien und -Konzepte 3 65 7

Geschéaftsprozessmanagement 25 4

% Internet und IT

Internet und IT 5 45
Datenmanagement und Statistik 35 6
IT-Projekte 3
Internet-Sicherheit 3

- Marketing

Marketing

Digital Marketing

» Management

Betriebswirtschaftslehre 6 3
Unternehmensflihrung 45 15
Finanzielle Unternehmensfiihrung und Controlling 4 4 4

Wirtschafts- und Internet-Recht 3 3
Sozialkompetenz 1 1 1 1
Englisch 3 3 3 2
Assurance of Learning 2
Unternehmensprojekte 4 4
Wissenschaftliches Arbeiten 2 45
Bachelorarbeit 10
Praktikums- und Bachelor-Seminar 1
Berufspraktikum 15
Bachelorpriifung 1
Summe 30 30 30 30 30 30

Wahlpflichtfacher!

Im 4. und 5. Semester kénnen aus verschiedenen Lehrveran-
staltungen individuelle Schwerpunkte gewahlt werden, um pra-
xisnahe Kompetenzen zu vertiefen. Konkret kann zwischen 1)
Augmented und Virtual Reality, 2) Marketing - Mediendesign,
3) Nachhaltigkeit im Digital Business und 4) Video Marketing
gewahlt werden.

Weiterfiihrende Masterstudien am Campus Steyr

> Digital Business Management (4 Semester)

Mit dem Abschluss des Bachelorstudiums sind die Absol-
vent*innen automatisch fur die weiterfiUhrenden Masterstudien
qualifiziert (ebenso flr artverwandte Masterstudien an anderen
FHs und Universitaten im In- und Ausland).

Insbesondere empfehlen wir den Studiengang Digital Business
Management: DBM ist das erste gemeinsame Masterstudium
einer Osterreichischen Fachhochschule mit einer Osterreichi-
schen Universitat (Johannes Kepler Universitat Linz). Vertiefun-
gen in Digital Retail und Digital Enterprise sind moglich. Aufbau-
end auf wissenschaftlicher und methodischer Kompetenz wird
das Management entlang der digitalen Wertschépfungskette
vermittelt. Das Studium wird nach vier Semestern mit dem Titel
»Master of Science” (MSc) abgeschlossen.

"Kommen vorbehaltlich ausreichender Teilnehmer*innenzahl zustande.

ECTS: European Credit Transfer System
(= Anrechnungspunkte fur Studienleistungen).

International

Im 4. Semester kann ein freiwiliges Auslandssemester ge-
macht werden. Dadurch kénnen einzelne Lehrveranstaltungen
und Inhalte des Studiums Marketing und Digital Business an
einer der 160 Partneruniversitéaten in aller Welt besucht werden.
Wer moéchte kann auch das Berufspraktikum im Ausland ab-
solvieren. Diese Moglichkeiten bringen wertvolle interkulturel-
le und fachliche Erfahrungen und machen sich zudem gut im
Lebenslauf.

Gut zu wissen

< Das Studium verbindet zwei sehr umfassende Bereiche: Digi-
tal Business und Marketing.

> Digital Business bezeichnet die Nutzung von digitalen Tech-
nologien (IT, Internet, Cloud, Kl, Datenbanken, etc.), um ge-
schéftliche Ablaufe zu optimieren und neue Geschaftsmo-
delle zu schaffen.

2> Marketing ist mehr als Werbung; Marketing ist die gezielte
Ausrichtung eines Unternehmens auf die BedUrfnisse des
Markts.
2 Im Studium geht es nicht um kreatives (Grafik-)Design, son-
dern um konzeptionelles Marketing und digitale Strategien.
2> Marketing und Digital Business bietet eine breite wirtschaft-
liche, interdisziplindre Ausbildung und bereitet Studierende
bestens darauf vor, Projekte im Online-Bereich zu leiten und
ein Team zu fuhren.

2 Im Zuge des Studiums kdnnen mehrere Google-Zertifizierun-
gen erworben werden.

Praxis und Forschung im Studium

Neben der praxisnahen Ausbildung wird groBes Augenmerk
auf die Forschung gelegt. Die schnelle Entwicklung der digi-
talen Medien bewirkt Veranderung in Wirtschaft und Gesell-
schaft, deren Erforschung eine wichtige Grundlage fur die Ent-
wicklung nachhaltig wirksamer Konzepte und Technologien ist.
Schwerpunkte dieser Forschung sind neben Marketing in der
digitalen Welt auch das Internet als Business sowie das Infor-
mations- und Entscheidungsverhalten in Online-Umgebungen.

Kl im Studium

KI wird im Studium nicht nur erklart, sondern angewendet: Stu-
dierende wenden aktuelle Tools fur Analyse von Daten, Con-
tent, Kampagnen, E-Commerce und Digital Marketing an und
entwickeln datenbasierte Ideen fur digitale Geschaftsmodelle.
Dabei lernen sie, Kl-Tools strategisch einzusetzen, Ergebnis-
se kritisch zu priufen und Chancen, Grenzen und Risiken von
KI fundiert einzuschatzen. Der Fokus liegt auf praxisnaher An-
wendung und reflektierter Entscheidung. DarUber hinaus gibt
auch eine eigene Lehrveranstaltung, um die Grundlagen von Kl
kennenzulernen.

Kontakt

Studiengangsleitung

- FH-Prof. Mag. Dr. Gerald Petz
Studiengangsadministration
- Magdalena Mara, BA MSc

FH OO Fakultat fir Wirtschaft und Management
Wehrgrabengasse 1-3, 4400 Steyr/Austria
+43 5 0804 33400 | mab@fh-steyr.at
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